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Prezentare Generala campanii Google Ads 
 

 
 
Campaniile au avut 17,228 afisari de anunturi si au obtinut 1,063 de click-uri la o 

rata de click (CTR) de 6.17% pentru un buget de 798.66 lei.  

Costul mediu pe click a fost de 0.75 lei (Avg. CPC).  

 

 
 
Obiectivul campaniilor a fost de a face cunoscut, in randul cetatenilor din Pascani, 

noul portal, respectiv serviciile online pe care primaria Pascani le pune la dispozitie 

cetatenilor. Astfel, 17,228 de utilizatori au vazut anunturile privind noile servicii 

online. Dintre acestia 1,061 au dat click pe anunturi si au ajuns pe site-ul portalului 

(eportal.primariapascani.ro), 2 din utilizatori au ajuns in site-ul primariapascani.ro si 

5 dintre acestia au realizat apel telefonic din anunturile promovate.  



           

 
Cele mai multe cautari / afisari au fost pentru useri de gen masculin, insa userii de 

gen feminin au generat cele mai multe click-uri.  

Intervalele de varsta ale utilizatorilor care au efectuat cele mai multe cautari (35 – 

44 ani), iar cele mai multe click-uri au venit de la utilizatorii cu varsta cuprinsa in 

intervalul 25 – 34 ani.  

Cei mai multi utilizatori au venit din dispozitivele mobile.  

         

 

Campanie Search 

 
Campania a avut 962 de afisari de anunturi si a obtinut 646 de click-uri la o rata de 

click (CTR) de 67.15% (o rata foarte buna) pentru un buget de 228.84 lei.  

Costul mediu pe click a fost de 0.71 lei (Avg. CPC).  

 

 

 



           
Din cele 646 de click-uri, 520 s-au transformat in vizite pe eportal sau site-ul 

primariaparscani.ro 

 

 

In baza bugetului alocat, au fost 84.22% din totalul de afisari disponibile pe Google. 

97.79% anunturile s-au afisat in primele pozitii si in 97.68% s-au afisat in pozitia de 

top.   

 

 

 

Anunturile care au obtinut cele mai multe click-uri.  

 

 



           
 
 

Campanie Display 
 

 
 
Campania a avut 934 de afisari ale anunturilor si a obtinut 340 de click-uri la o rata 

de click (CTR) de 36.40% (o rata buna) pentru un buget de 247.89 lei.  

Costul mediu pe click a fost de 0.73 lei (Avg. CPC).  

 

Au fost 340 de vizite pe eportal sau site-ul primariaparscani.ro. 5 dintre acestia au 

realizat apel telefonic din anunturile promovate.  

 

In baza bugetului alocat, au fost 60.52% din totalul de afisari disponibile pe Google. 

98.92% anunturile s-au afisat in primele pozitii si in 98.78% s-au afisat in pozitia de 

top.   

 

 

 

Campaniile de Display au avut ca obiectiv principal promovarea in randul cetatenilor 

din Pascani, noul portal, respectiv serviciile online pe care primaria Pascani le pune 

la dispozitie cetatenilor. 

 

Anuntul care a rulat pe perioada promovarii. 



           

 

 

Campanie Remarketing 

 

 

Campania a avut 15,332 de afisari de anunturi si a obtinut 77 de click-uri la o rata 

de click (CTR) de 0.50% pentru un buget de 93.09 lei.  

Costul mediu pe click a fost de 1.21 lei (Avg. CPC).  

 

Au fost 77 de vizite pe eportal. 

 

  

Campania a avut drept obiectiv retargetarea utilizatorilor care au intrat pe site-ul 

primariei Pascani pentru a le aduce la cunostinta (prin anunturi de tip imagine + 

text) noile servicii online oferite de primaria Pascani prin intermediul portalului online.   

 

Anunturile care au rulat: 

https://ads.google.com/aw_cm/ExternalPreview?hl=en_US&ad=527826798397&adGroup=123240618683&ocid=720

210172&isObfuscatedOcid=false&showMulPreview=true&showVariations=true&creativeType=35&pk=ACMAqCf9Se5

EYemYU1AQ2u4DH3GZmI1gTR5CuEj00JBdC9qULgpG2mL-xaE_9y5aJKXAsm-

5UCxvvGsSA9Fpqqxo9VVvyOfa_Tnx_fo4GXBM2DPcOoS1UhDbz31evXGn83n93yoAZof5w7iJw6udB5pDguM6doKlJaLoq

Gk1kdfy52FHLN4_LLLcgVQ 

 

https://ads.google.com/aw_cm/ExternalPreview?hl=en_US&ad=527826798397&adGroup=123240618683&ocid=720210172&isObfuscatedOcid=false&showMulPreview=true&showVariations=true&creativeType=35&pk=ACMAqCf9Se5EYemYU1AQ2u4DH3GZmI1gTR5CuEj00JBdC9qULgpG2mL-xaE_9y5aJKXAsm-5UCxvvGsSA9Fpqqxo9VVvyOfa_Tnx_fo4GXBM2DPcOoS1UhDbz31evXGn83n93yoAZof5w7iJw6udB5pDguM6doKlJaLoqGk1kdfy52FHLN4_LLLcgVQ
https://ads.google.com/aw_cm/ExternalPreview?hl=en_US&ad=527826798397&adGroup=123240618683&ocid=720210172&isObfuscatedOcid=false&showMulPreview=true&showVariations=true&creativeType=35&pk=ACMAqCf9Se5EYemYU1AQ2u4DH3GZmI1gTR5CuEj00JBdC9qULgpG2mL-xaE_9y5aJKXAsm-5UCxvvGsSA9Fpqqxo9VVvyOfa_Tnx_fo4GXBM2DPcOoS1UhDbz31evXGn83n93yoAZof5w7iJw6udB5pDguM6doKlJaLoqGk1kdfy52FHLN4_LLLcgVQ
https://ads.google.com/aw_cm/ExternalPreview?hl=en_US&ad=527826798397&adGroup=123240618683&ocid=720210172&isObfuscatedOcid=false&showMulPreview=true&showVariations=true&creativeType=35&pk=ACMAqCf9Se5EYemYU1AQ2u4DH3GZmI1gTR5CuEj00JBdC9qULgpG2mL-xaE_9y5aJKXAsm-5UCxvvGsSA9Fpqqxo9VVvyOfa_Tnx_fo4GXBM2DPcOoS1UhDbz31evXGn83n93yoAZof5w7iJw6udB5pDguM6doKlJaLoqGk1kdfy52FHLN4_LLLcgVQ
https://ads.google.com/aw_cm/ExternalPreview?hl=en_US&ad=527826798397&adGroup=123240618683&ocid=720210172&isObfuscatedOcid=false&showMulPreview=true&showVariations=true&creativeType=35&pk=ACMAqCf9Se5EYemYU1AQ2u4DH3GZmI1gTR5CuEj00JBdC9qULgpG2mL-xaE_9y5aJKXAsm-5UCxvvGsSA9Fpqqxo9VVvyOfa_Tnx_fo4GXBM2DPcOoS1UhDbz31evXGn83n93yoAZof5w7iJw6udB5pDguM6doKlJaLoqGk1kdfy52FHLN4_LLLcgVQ
https://ads.google.com/aw_cm/ExternalPreview?hl=en_US&ad=527826798397&adGroup=123240618683&ocid=720210172&isObfuscatedOcid=false&showMulPreview=true&showVariations=true&creativeType=35&pk=ACMAqCf9Se5EYemYU1AQ2u4DH3GZmI1gTR5CuEj00JBdC9qULgpG2mL-xaE_9y5aJKXAsm-5UCxvvGsSA9Fpqqxo9VVvyOfa_Tnx_fo4GXBM2DPcOoS1UhDbz31evXGn83n93yoAZof5w7iJw6udB5pDguM6doKlJaLoqGk1kdfy52FHLN4_LLLcgVQ


           

 

 

 

Imaginile si titlurile/descrierile care au performat cel mai bine. 

 



           

 

 


